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ZÁKLADNÍ INFORMACE

Celé jméno: Jan Novák

Email: jan.novak@email.cz

Telefon:

Lokace: Prague, Czech Republic

Počáteční investice: 450 000Kč

Vlastní prostředky: 250 000Kč

Vaše aktiva: Nothing

BYZNYS NÁPAD
A small coffee-to-go café located near a university and office buildings. The
business will focus on high-quality coffee, fast service, and convenience for
students and office workers.

KONKURENČNÍ VÝHODY
High-quality coffee beans, fast service, strategic location with high foot traffic,
and a modern interior appealing to students and young professionals.

JAK SE BYZNYS ZLEPŠUJE



In the future, the café plans to expand its menu with breakfast options, healthy
desserts, a loyalty program, and mobile ordering.

DALŠÍ INFORMACE
The café will operate daily from 7:00 AM to 6:00 PM. The owner will actively
manage daily operations to reduce staffing costs in the early stage of the
business.

AI ANALÝZA

OBECNÁ ANALÝZA
Úvod

Cílem tohoto hodnocení je analyzovat obchodní nápad na zřízení malého
kávového stánku 'coffee-to-go' v blízkosti vysoké školy a kancelářských budov v
Praze. Tento projekt se zaměřuje na kvalitní kávu, rychlou obsluhu a pohodlí pro
studenty a zaměstnance kanceláří. S počáteční investicí 450 000 Kč a vlastními
prostředky ve výši 250 000 Kč je důležité provést důkladnou analýzu, abychom
určili potenciál tohoto podniku a jeho schopnost uspět na trhu.

Detailní analýza

Podstatou obchodního nápadu je nabídnout kvalitní kávu s důrazem na rychlost a
pohodlí. Lokace poblíž univerzity a kancelářských budov zajišťuje vysokou
návštěvnost a potenciál pro stabilní zákaznickou základnu. Hlavními cíli podniku
jsou uspokojit potřeby studentů a pracovních lidí, kteří hledají rychlé občerstvení
během pracovního dne, a zároveň poskytnout příjemné prostředí pro setkání a
odpočinek.

Silné stránky tohoto podniku zahrnují vysokou kvalitu použitých kávových zrn,



rychlost obsluhy a atraktivní moderní interiér, který osloví mladé profesionály a
studenty. Tato kombinace může výrazně zvýšit zákaznickou spokojenost a
loajalitu. Další výhodou je aktivní zapojení majitele do každodenního řízení, které
pomůže snížit náklady na zaměstnance v počáteční fázi podnikání.

Na druhé straně existují i slabiny, které je třeba zvážit. Mezi ně patří vysoká
konkurence v oblasti kávových stánků a kaváren, což může ztížit získávání
zákazníků. Dále, v počáteční fázi může být obtížné vybudovat pověst a značku,
což může ovlivnit příjmy. Je také důležité počítat s možností sezónních výkyvů v
návštěvnosti, které mohou ovlivnit stabilitu příjmů.

Příležitosti pro rozvoj podnikání zahrnují expanzi nabídky produktů, jako jsou
snídaně, zdravé dezerty, program loajality a mobilní objednávání. Tyto prvky
mohou přilákat širší spektrum zákazníků a zvýšit průměrnou hodnotu objednávky.
Dále, v současné době je trend zdravého životního stylu, což může být využito k
zařazení zdravějších variant do nabídky a oslovit tak i zákazníky, kteří dbají na
zdraví.

Naopak, hrozby zahrnují zvyšující se ceny surovin, které mohou negativně ovlivnit
marže. Také je důležité sledovat změny v chování zákazníků, například přechod k
online objednávkám a dodávkám, což může vyžadovat další investice do
technologií. Navíc, situace na trhu práce a dostupnost kvalifikované pracovní síly
mohou ovlivnit provozování podniku.

Finanční a praktická doporučení

S počáteční investicí 450 000 Kč a vlastními prostředky 250 000 Kč je nezbytné
vytvořit podrobný finanční plán, který zahrnuje náklady na vybavení, suroviny,
marketing a další provozní náklady. Doporučuje se vyčlenit přibližně 150 000 Kč
na nákup kvalitního kávovaru a dalších zařízení, 100 000 Kč na počáteční zásoby
surovin a 50 000 Kč na marketingové aktivity pro zvýšení povědomí o značce.

Doporučuje se také implementovat systém sledování tržeb a nákladů, který
umožní pravidelně vyhodnocovat výkonnost podniku. Zároveň je důležité
zvažovat možnosti spolupráce s místními dodavateli a farmáři, což může snížit
náklady a podpořit místní ekonomiku.



Závěr s prognózou

Celkově má obchodní nápad na zřízení kávového stánku v blízkosti univerzity a
kancelářských budov v Praze silný potenciál pro úspěch, pokud budou správně
řízeny náklady a marketingová strategie. S kvalitními produkty, rychlou obsluhou
a vhodnými lokalizačními strategiemi může podnik rychle získat stabilní
zákaznickou základnu. Prognóza pro následující tři roky naznačuje, že při dodržení
výše uvedených doporučení může podnik dosáhnout ziskovosti do konce druhého
roku a v budoucnu se rozšířit o další produkty a služby.

FINANČNÍ ANALÝZA
Úvod

Café zaměřené na prodej kvalitní kávy s rychlým servisem v blízkosti univerzity a
kancelářských budov představuje zajímavý podnikatelský záměr. Vzhledem k
vysokému počtu studentů a zaměstnanců v okolí je potenciál pro úspěch tohoto
podniku značný. V této analýze se zaměříme na finanční aspekty projektu, včetně
počáteční investice, odhadovaných výdajů a příjmů, analýzy bodu zvratu,
identifikace rizik a možností daňové optimalizace.

Detailní analýza

Počáteční investice do podniku činí 450 000 Kč, přičemž vlastní prostředky
představují 250 000 Kč. Rozdíl ve výši 200 000 Kč by měl být pokryt úvěrem nebo
jiným zdrojem financování. Mezi hlavní výdaje patří náklady na pronájem prostor,
vybavení, zásoby a marketing. Odhadujeme, že měsíční nájemné bude činit
přibližně 30 000 Kč, vybavení a zařízení podniku bude stát kolem 150 000 Kč a
zásoby na první měsíc budou přibližně 20 000 Kč. Dále je nutné počítat s náklady
na marketing ve výši 10 000 Kč, což celkové měsíční výdaje posune na zhruba 70
000 Kč.

Předpokládané příjmy vychází z prodeje kávy a dalších produktů. Pokud café
prodá průměrně 100 šálků kávy denně za cenu 60 Kč, měsíční příjmy dosáhnou
přibližně 180 000 Kč. K tomu by se mohly přidat další produkty, jako jsou
sendviče a dezerty, které by mohly generovat dalších 30 000 Kč měsíčně. Celkové



měsíční příjmy by se tedy mohly pohybovat kolem 210 000 Kč.

Bod zvratu, tedy okamžik, kdy příjmy pokryjí náklady, lze vypočítat jako fixní
náklady dělené hrubou marží. Při měsíčních fixních nákladech 70 000 Kč a hrubé
marži z prodeje 40 % cena kávy minus náklady na suroviny by byl bod zvratu
dosažen při příjmech 175 000 Kč. To znamená, že podnik by měl začít generovat
zisk již po prvních měsících provozu, pokud se odhady potvrdí.

Rizika spojená s tímto podnikem zahrnují konkurenci, změny v zákaznických
preferencích a ekonomickou situaci. Je důležité mít plán pro diferenciaci,
například pomocí kvalitních surovin a rychlého servisu. Daňová optimalizace
může být dosažena využitím právních nástrojů, jako jsou odpočty nákladů na
marketing a investice do vybavení.

Finanční a praktická doporučení

Doporučuji zaměřit se na marketingovou strategii, která osloví cílovou skupinu
studentů a mladých profesionálů. To zahrnuje aktivní přítomnost na sociálních
sítích, nabídku speciálních akcí a slev pro studenty. Dále by bylo vhodné zavést
věrnostní program, který podpoří opakované návštěvy a zvýší příjmy.

Je také důležité monitorovat náklady a příjmy pravidelně. To umožní včas
reagovat na případné odchylky od plánovaných výsledků. Investice do kvalitních
surovin a školení zaměstnanců by měla být prioritou, aby se zajistila vysoká
úroveň služeb a spokojenost zákazníků.

Závěr s prognózou

Celkově lze očekávat, že pokud se podnik podaří správně nastavit a řídit, dosáhne
ziskovosti během prvních šesti měsíců provozu. S rostoucími příjmy a rozšířením
nabídky produktů, jako jsou snídaně a zdravé dezerty, lze předpokládat stabilní
růst. Důležité bude také reagovat na měnící se potřeby zákazníků a neustále
inovovat v oblasti služeb a produktů, což zajistí dlouhodobou udržitelnost a
konkurenceschopnost podniku.



TRŽNÍ ANALÝZA
Úvod

V dnešní době je trh s rychlým občerstvením a nápoji, zejména kávou, v České
republice velmi dynamický a konkurenceschopný. Vzhledem k rostoucí poptávce
po kvalitním kávovém nápoji, který lze konzumovat na cestách, se podnikatelský
nápad otevřít malé kavárny 'coffee-to-go' blízko univerzity a kancelářských budov
jeví jako velmi perspektivní. Tento projekt se zaměří na studenty a pracovníky,
kteří hledají rychlou a kvalitní službu, a bude se vyznačovat moderním interiérem
a kvalitními surovinami.

Detailní analýza

Cílovou skupinou pro tuto kavárnu budou především studenti a zaměstnanci
kanceláří, kteří se pohybují v okolí univerzity a kancelářských budov. Tato skupina
je obvykle časově omezená a preferuje rychlé a kvalitní občerstvení. Podle
odhadů se v okolí plánované lokace nachází přibližně 5 000 studentů a 2 000
zaměstnanců, což představuje potenciální trh s více než 7 000 zákazníky.

Poptávka po kávě a rychlém občerstvení v této oblasti je vysoká, zejména v
ranních a poledních hodinách, kdy se lidé snaží stihnout své povinnosti. Podle
analýzy trhu v této lokalitě se průměrná útrata za kávu pohybuje kolem 50 Kč,
což znamená, že potenciální měsíční tržby mohou dosáhnout až 1, 5 milionu Kč,
pokud by se podařilo obsloužit 1 000 zákazníků denně.

Konkurence v oblasti nabízí širokou škálu kávových služeb, od rychlých stánků po
plně vybavené kavárny. Mezi hlavní konkurenty patří známé řetězce, ale také
místní podniky. Klíčovými konkurenčními výhodami našeho podniku budou
kvalitní kávové zrnka, rychlost obsluhy, strategická lokalita s vysokým pohybem
lidí a moderní interiér, který osloví mladé profesionály a studenty.

Marketingová strategie by měla zahrnovat využití sociálních médií, propagaci v
univerzitních prostorách a spolupráci s místními firmami. Je důležité zaměřit se na
budování značky, která bude symbolizovat kvalitu a rychlost. Cenová politika by
měla být nastavena tak, aby byla konkurenceschopná, přičemž průměrná cena za



kávu by se měla pohybovat kolem 50 Kč, což je v souladu s trhem.

Finanční a praktická doporučení

Počáteční investice do projektu je 450 000 Kč, z čehož vlastní prostředky činí 250
000 Kč. Zbývající část bude nutné financovat prostřednictvím bankovního úvěru
nebo jiných externích zdrojů. Je klíčové efektivně řídit náklady, zejména v
počáteční fázi, kdy bude majitel aktivně řídit každodenní operace. Plánování
rozpočtu by mělo zahrnovat náklady na pronájem prostor, vybavení kavárny,
suroviny a marketing.

Vzhledem k plánované expanze nabídky o snídaně, zdravé dezerty a věrnostní
program je důležité provést analýzu trhu a zjistit, které položky by mohly nejlépe
odpovídat potřebám cílové skupiny. Mobilní objednávání by mělo být
implementováno jako další krok v zajištění rychlosti a pohodlí pro zákazníky.

Závěr s prognózou

Provozování malé kavárny 'coffee-to-go' v blízkosti univerzity a kancelářských
budov v Praze se jeví jako velmi perspektivní podnikatelská příležitost. S využitím
kvalitních surovin, rychlé obsluhy a efektivní marketingové strategie by podnik
mohl dosáhnout stabilního růstu. Očekáváme, že během prvního roku se podnik
dostane do zisku, a s plánovanou expanzí nabídky a zavedením věrnostního
programu se ziskovost dále zvýší. Celkově se projekt zdá být životaschopný a má
potenciál stát se oblíbeným místem pro místní studenty a pracovníky.

SOCIÁLNÍ ANALÝZA
Úvod

Projekt otevření malého kavárenského podniku 'coffee-to-go' v blízkosti univerzity
a kancelářských budov v Praze přináší nejen obchodní příležitosti, ale také
významný sociální dopad na místní komunitu. S počáteční investicí ve výši 450
000 Kč a vlastním kapitálem 250 000 Kč se tento podnik zaměřuje na kvalitu,
rychlost obsluhy a pohodlí pro studenty a pracovníky v okolí. Tento dokument se
zaměří na analýzu sociálního významu tohoto projektu, včetně jeho přínosu pro



zaměstnanost, kulturu, společenské vazby a rozvoj regionu.

Detailní analýza

1. Zaměstnanost

Otevření kavárny přinese nové pracovní příležitosti, což je klíčové pro místní
ekonomiku. V počáteční fázi se očekává, že podnik zaměstná 2-3 pracovníky na
částečný úvazek. Tento počet může vzrůst v případě rozšíření nabídky a zvýšení
poptávky. Udržitelné zaměstnávání mladých lidí, zejména studentů, přispěje k
jejich profesnímu rozvoji a získání praktických zkušeností, které jsou v dnešní
konkurenceschopné době velmi cenné.

2. Kulturní přínos

Kavárna bude sloužit jako místo setkávání pro studenty a mladé profesionály, což
podpoří kulturní výměnu a sdílení myšlenek. Otevřená a moderní atmosféra
podniku bude lákat návštěvníky, kteří hledají prostor pro studium, pracovní
schůzky nebo neformální setkání. V rámci rozvoje podnikání se plánuje organizace
kulturních akcí, jako jsou výstavy fotografií místních umělců nebo hudební
vystoupení, což dále obohatí kulturní život v oblasti.

3. Společenské vazby

Podnik vytváří prostor pro interakci mezi různými skupinami obyvatelstva, což
posílí společenské vazby v rámci komunity. Kavárna se může stát centrem pro
místní aktivity a akce, které podporují spolupráci a zapojení obyvatel. Tím se
zvyšuje soudržnost komunity a posiluje se místní identita. Kromě toho, spolupráce
s místními dodavateli a farmáři přispěje k podpoře lokální ekonomiky a
udržitelnosti.

Finanční a praktická doporučení

Vzhledem k počáteční investici 450 000 Kč a vlastním prostředkům ve výši 250
000 Kč je důležité efektivně řídit náklady a maximalizovat příjmy. Doporučuje se
zaměřit na marketingové aktivity, které osloví cílovou skupinu, jako jsou studenti
a pracovníci v okolí. Vytvoření silné online přítomnosti a využití sociálních médií



může pomoci zvýšit povědomí o podniku a přitáhnout zákazníky.

Dalším doporučením je implementace věrnostního programu pro stálé zákazníky,
což může podpořit opakované návštěvy a zvýšit celkové tržby. Po úspěšném
zavedení základní nabídky by se podnik měl zaměřit na rozšíření menu, například
přidáním zdravých snídaní a dezertů, což by mohlo přilákat širší spektrum
zákazníků a zvýšit průměrnou útratu.

Závěr s prognózou

Otevření kavárny v blízkosti univerzity a kancelářských budov v Praze má
potenciál přinést významný sociální a ekonomický přínos pro místní komunitu.
Projekt nejenže vytvoří nová pracovní místa, ale také posílí kulturní a společenské
vazby v oblasti. S dobře promyšleným marketingem a strategiemi pro rozvoj
podnikání může kavárna dosáhnout stabilního růstu a stát se významnou součástí
místního ekosystému. Prognóza naznačuje, že s postupným rozšiřováním nabídky
a aktivním zapojením do místní komunity se podnik může stát nejen úspěšným,
ale také důležitým prvkem sociálního života v regionu.

ANALÝZA RIZIK
Úvod

Analýza rizik je klíčovým prvkem pro úspěch každého podnikatelského záměru. V
případě našeho projektu, malé kavárny zaměřené na rychlý prodej kvalitní kávy v
blízkosti univerzity a kancelářských budov, je důležité identifikovat a vyhodnotit
různá rizika, která mohou ovlivnit její provoz. Na základě počáteční investice 450
000 Kč a vlastních prostředků 250 000 Kč je nezbytné provést detailní rozbor
finančních, tržních, provozních a organizačních rizik a navrhnout konkrétní
opatření k jejich minimalizaci.

Detailní analýza

Finanční rizika představují významnou hrozbu pro každé nové podnikání. V našem
případě, s počáteční investicí 450 000 Kč, je klíčové sledovat cash flow a zajistit
dostatečné rezervy pro pokrytí provozních nákladů. Odhaduje se, že měsíční



náklady nájem, energie, suroviny, mzdy se mohou vyšplhat na přibližně 100 000
Kč. Bez dostatečné rezervy by se podnik mohl dostat do finančních potíží v
případě nižšího než očekávaného prodeje. Je nezbytné mít plán pro případné
nečekané výdaje, jako jsou opravy zařízení nebo zvýšené náklady na suroviny.

Tržní rizika se týkají konkurence a poptávky po našich produktech. I když máme
strategickou polohu a kvalitní kávu, je třeba si uvědomit, že v oblasti může
existovat silná konkurence. Odhaduje se, že v blízkosti se nachází alespoň 5
dalších kaváren, které mohou nabízet podobné služby. Je důležité provést
pravidelný monitoring konkurence a přizpůsobovat marketingové strategie, aby
se zvýšila atraktivita naší nabídky. Například marketingové akce zaměřené na
studenty a zaměstnance kanceláří mohou pomoci zvýšit povědomí o značce a
přitáhnout nové zákazníky.

Provozní rizika mohou souviset s kvalitou služeb a provozním procesem.
Vzhledem k tomu, že kavárna bude mít rychlý servis, je nezbytné zajistit, aby
všichni zaměstnanci byli dostatečně školeni a aby byly stanoveny efektivní
pracovní postupy. Jakékoli zpoždění v obsluze nebo nízká kvalita produktů by
mohla vést k nespokojenosti zákazníků a ztrátě tržeb. Dále je třeba mít plán pro
případ výpadku dodávek surovin, což by mohlo ovlivnit naši schopnost poskytovat
služby.

Organizační rizika vyplývají z nedostatečného řízení a plánování. Vzhledem k
tomu, že majitel bude aktivně řídit každodenní operace, je důležité zajistit, aby
byly jasně definovány role a odpovědnosti. Jakýkoli nedostatek v řízení může vést
k poklesu efektivity a ztrátě kontroly nad provozem. Je doporučeno mít záložní
plán pro případ nemoci nebo nepřítomnosti majitele, aby se zajistilo kontinuální
fungování kavárny.

Finanční a praktická doporučení

V rámci minimalizace finančních rizik je doporučeno vytvořit detailní rozpočet s
realistickými předpoklady o tržbách a nákladech. Je také důležité mít rezervu
alespoň ve výši tří měsíčních nákladů, což by představovalo 300 000 Kč. Tato
rezerva by měla být uložena na samostatném účtu, aby byla snadno dostupná v
případě potřeby.



Pro zmírnění tržních rizik by bylo efektivní zavést marketingový plán, který se
zaměří na cílovou skupinu – studenty a zaměstnance kanceláří. To může
zahrnovat speciální slevy pro studenty, věrnostní programy a marketingové akce
zaměřené na zvýšení povědomí o značce. Dále by bylo dobré pravidelně
vyhodnocovat úspěšnost marketingových aktivit a přizpůsobovat strategie na
základě zpětné vazby od zákazníků.

Závěr s prognózou

Celkově lze říci, že podnikání v oblasti kavárenství v blízkosti univerzity a
kanceláří má velký potenciál, avšak s sebou nese i řadu rizik. Důkladná analýza a
proaktivní přístup k řízení těchto rizik jsou klíčové pro úspěch podniku. S
odpovídajícími opatřeními a efektivními marketingovými strategiemi se očekává,
že kavárna dosáhne stabilního růstu a v budoucnu rozšíří svou nabídku. Důležité
je stále sledovat trh a přizpůsobovat se měnícím se potřebám zákazníků.
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